MESSEN,
WAS MESSEN
BEWEGEN.

Die Kaufkraftstudie 2026.
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Durch Veranstaltungen bei der Messe Miunchen werden durchschnittlich
Wirtschaftseffekte in Hohe von 4,45 Mrd. bundesweit, 3,19 Mrd. in Bayern
und 2,33 Mrd. Euro fur Minchen erzielt.

Kaufkrafteffekte p. a. in Mrd. €
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Die Messe Munchen sorgt fur Gber 34.400 zusatzliche Arbeitsplatze,
uber 70 % davon entfallen auf Bayern

Arbeitsplatze
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Veranstaltungsinduzierte Steuereinnahmen belaufen sich deutschland-
weit auf 726 Mio. Euro - ein Plus von 12 % im Vergleich zu 2019

Steuern p. a. in Mio. €

_ A 726 Mio.
/-\ 646 Mio. +12 %

490 Mio. +32 %
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313 Mio.
Bayern gesamt
33 Mio.
Quelle: Umwve bilitatsstudie ifo Institut (2013 + 2019), Prognos (2025)
: Die veranstaltungsinduzierten Steuereinnahmen belaufen sich far Bayern insgesamt auf 313 Mio. Euro. Davon entfallen 47 Mio. Euro auf Manchen.
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Die Messe Minchen hat weltweit 12 Tochtergesellschaften und
Beteiligungen und ist mit 70+ Messen an 24 Standorten tatig
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Seit der letzten Studie sind die Auslandsanteile von Ausstellern und
Besuchenden deutlich gestiegen - eine Erklarung fur die starkeren Effekte

Auslandsanteile Aussteller/Besuchende bei MlUnchner Eigenveranstaltungen
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+6 % 5%

58 % a1 %

Aussteller Besuchende

2016-2019
Il 2022-2025

Quelle: CS&D Market Intelligence & Pricing
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Gaste der Minchner Messen sorgen fur einen Grof3teil der
Hotelibernachtungen in der Landeshauptstadt

¥ - Umsatze im P
Ubernachtungen Ubernachtungen Gastgewerbe
in Miinchen in der Region in Deutschland

1,7 200 799

Mio./Jahr Tausend/Jahr Mio. €/Jahr

© MUnchen Tourismus Joefg Lutz



Die angrenzenden Landkreise profitieren von Wirtschaftseffekten
in Millionenhoéhe

Freising

136 Mio. €
Dachau Erding
19 Mio.€__ . 21Mio.€

Flrstenfeldbruck

: Ebersberg
21 Mio. € 17 Mio. €
Starnberg Landkreis Miinchen

17 Mio. € 86 Mio.€

Milinchen

2,33 Mrd. €
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70 Messeplatze in Deutschland insgesamt

29 Messeindustrie
’ Deutschlands

Mrd. Euro

15 %

4’45 Messe Miinchen

Mrd. Euro




Ausschlaggebend fir die Wirtschaftseffekte ist die Kombination
aus internationaler Prasenz und lokaler Verankerung

Hoher Anteil an
Weltleitmessen

Mit 14 Weltleitmessen in
zentralen Zukunftsbranchen.

/

Okosystem Miinchen

Bestehend aus Zukunftsclustern,
Forschungseinrichtungen und guter
Verkehrsanbindung.

@!9 Prasenz

Mit zwolf Tochtergesellschaften im
Ausland und 70+ Messen weltweit.

a5

Netzwerk regionaler
Servicepartner

Langfristige Zusammenarbeit mit

Partnerunternehmen aus der Region.

S

Modernes Messegelande
v

Mit hoher Funktionalitat im
Herzen Europas.

Attraktives
Tourismusangebot

Eine hohe Dichte an Hotels, Gastro-
nomie sowie Freizeitangeboten.



Die Messe Minchen ist ein zentraler Wirtschaftsfaktor: Sie generiert
4,45 Mrd. € Umwegrentabilitat und rund 34.400 Arbeitsplatze
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Arbeitsplatze

24.394 | 27.294 | 34.400

Steuern p. a. in Mio. €
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MUNCHEN

VIELEN DANK FUR
IHRE AUFMERKSAMKEIT

lhre Fragen
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